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La Maestria en Generacién y Analisis de Informacion Estadistica, en el marco de su Programa de Actualizacion
Permanente de las Orientaciones de Estadisticas Economicas, Estadisticas Sociodemograficas y Estadisticas de
Opinién y Mercado, incorpora un nuevo médulo de aprendizaje, también abierto, en la modalidad de cursos y
talleres virtuales, dirigidos prioritariamente a alumnos de nuestra carrera y de posgrados de la UNTREF.

Coordinador: Lic .Jorge Ferndndez Bussy

Curso extracurricular: “Manejo de datos cuantitativos para
estrategias de campana electoral”

Profesor: Mg. Lucas Klobovs

Consultor en opinién publica y analista politico con mas de 10 afios de experiencia en el rubro, actualmente
coordina y dirige las investigaciones electorales, de posicionamiento de candidatos, analisis de gestién y temas de
opinién puablica en general en Poliarquia. Anteriormente fue Director de Proyectos en Ipsos Mora y Araujo. Es
docente en la Universidad Nacional de Tres de Febrero y en la Torcuato Di Tella, Magister en Generacion y Andlisis
de Informacién Estadistica por la UNTREF, miembro de WAPOR Latinoamérica y expositor en diversos congresos
sobre opinién publica.

Presentacion y objetivo del curso: El presente curso pretende realizar el recorrido del trayecto de una
investigacion cuantitativa, desde la definicidon de la poblacién sujeto de estudio y los objetivos hasta el anélisis de
resultados. El objetivo central es que los alumnos puedan comprender e identificar la forma de recolectar
informacion clave para definir estrategias de posicionamiento o comunicacionales posteriores. Asimismo, se
trabajara con ejemplos concretos en cada clase para que los alumnos apliquen los conceptos dados.

Destinatarios: Licenciados en Sociologia, Ciencia Politica, Periodismo y carreras afines que se desempefien en
ambitos de la opinidn publica y consultoria politica. No se requieren conocimientos previos de estadistica ni de
softwares especificos.

Temario de clases
1. Definicion de la poblacién a estudiar y del marco operativo del relevamiento. Marco muestral: sus
caracteristicas (geogréficos, registros administrativos,). Disefio de muestra a emplear. Criterios basicos a la

hora de elaborar una muestra. Uso de ponderadores, justificacion. Ejemplos.

2. Objetivos de informacion. Dimensiones y variables a analizar. Nivel de medicién y escalas. Disefio de
cuestionario: tipos de preguntas (cerradas o abiertas), utilizacion de escalas ordinales y puntajes.
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3. Procesamiento: Utilizacion de herramientas de estadistica descriptiva. Perfil general de los resultados
muestrales obtenido del procesamiento.

4. Analisis de resultados:

a.- Elaboracion de cluster como herramienta de segmentacion. Ejemplos concretos.

b.- Mapping de posicionamiento: identificacion de dirigentes con atributos. Uso del analisis de
correspondencias en la investigacion electoral.

c- Segmentacion electoral. Identicacién del voto cautivo y voto potencial. Ejemplos concretos aplicados.

d- Factores condicionantes del voto: teoria y practica. Ejemplo de andlisis para la eleccion a presidente de
la Argentina en 2007 y 2011. Aplicacion de la regresion logistica en la investigacion electoral.

e- Factores condicionantes de la aprobacion presidencial: teoria y practica. Aplicacidn de la regresién
logistica al caso argentino en 2020.

f- Correlacion entre voto y NBI: Utilizacion e interpretacion de las regresiones lineales. Aplicacion al
Kirchnerismo desde 2007.
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Requisitos para la cursada y aprobacion

Cumplir con el 80% de asistencia a los encuentros sincrénicos y la realizacion de las actividades
propuestas.

Organizacion del curso

Modalidad: Online sincrénica y asincronica

Dias y Horario: Encuentros virtuales los dias martes de 18.00 a 20.00 hs.
Del 20 de febrero al 5 de marzo de 2024

Total de horas: 12

Alumnos regulares, docentes y graduados de la Universidad Nacional de Tres de Febrero reciben una
reduccién arancelaria del 50%.

Informes e Inscripcion
maestriaestadistica@untref.edu.ar




