Informacion general

LaUniversidad de San Martin y
las portadas de algunas revistas.

De vanguardia: 1as
universidades que
hacen periodismo

Pluralidad de voces y
cotidianeidad en las
publicaciones de 12 de

las altas casas de estudio.

También se editan publicaciones
institucionales y locales para
que la comunidad exprese

sus problemadticas.

Diego Igal
> @papipoigal

Pasan cosas enlas jovenes y yatra
dicionales universidades naciona-
les desplegadas en el Conurbano
Bonaerense. Ademas de las dece-
nas de carreras y posgrados queallf
se cursan, de la investigacién y el
estudio y todo aquello que ocurre en
un campus, se hacen medios de co-
municacién no sélo para reflejar la
cotidianeidad sino también ejercer
elperiodismo, en algunos casos co-
mo prdctica de la cursada, en otras
para sostener un canal que aporte al
sistema tradicional donde no siem-
pre hay noticias del sector nide la
educacion.

En Avellaneda (UNDAV), Del Oeste
(UNO), General Sarmiento (UNGS),
Florencio Varela (Jauretche), José C.
Paz, La Matanza (UNLaM), Lanus,
Lomas de Zamora (UNLZ), Moreno,
SanMartin (UnSAM), Quilmes y Tres

lidad y un cruce generacional en-
trelosintegrantes”, explica Miguez.
Ademas de €l y tres editores escri-
ben otros periodistas profesiona-
les, estudiantes de Periodismo de la
Facultad y eventualmente docentes
dedistintas carreras de laUNLZse-
gun latematica abordada. La revista
-que se puede consultar en <http://
issuu.com/revistaelcruce> y tiene 52 pa-
ginas- sc estructura con una nota
detapay varias subnotas desde di-
versos enfoques y luego articulos
agrupados en Politica, Sociedad y
Cultura. La grilla tiene un ancla-
je principal en la coyuntura social
y cultural. Unos 2000 ejemplares
en papel ilustracién se distribuyen
gratis a todos los estudiantes de la
Facultad y en medios de comuni-
cacion y diversas entidades. Tanto
AUNO como El Cruceson financiados
conrecursos de la Facultad de Cien-
cias Sociales de la UNLZ.

Desde 2008 se imprime Noticias
UNGS <www.ungs.edu.ar/noticiasungs>,
que ya va por el numero 72 y fue
mensual hasta este afio, cuando
cambi6 la frecuencia a bimestral.
Segun Brenda Liener, son 6000

Hay agencias de
noticias y canales
de TV, periédicos,
revistas y radios,
donde prima
lodiversoy

la pluralidad

de voces.

ejemplares que se remiten por co-
rreo a graduados, dependencias del
sistema educativo regional y nacio-
nal; organizaciones sociales vincu-
ladas conla UNGS, periodistas, uni

versidades nacionales, trabajadores
y estudiantes de la Universidad y en
las actividades académicas y cultu-
rales que se realizan alli cada tanto.
Lapublicacién se realiza conrecur-
sos propios de la unidad de Comu-
nicaciény Prensaylagrillaincluye
informacion institucional y acadé-
mica "refleja la diversidad y lineas
deaccion y trabajo dela UNGS, bus-
cando sicmpre un cruce con tema
coyuntura y actualidad, que refleje
ala Universidad interviniendo en
temas de la agenda publica”.

La que nunca estuvo en papel pe-
ro fue concebida para ese soporte es
quiza unade las mas conocidas, al
menos en Internet: Anfibia, dela Un-
SAM, surgida el 14 de mayo de 2012.
"La Universidad -explicé el direc-
tor Martin Ale- laimagin6 como
unarevista de papel que cruzaraen
sus notas el discurso del periodismo
narrativo o crénica con el discur-

de Febrero (Untref) hay de
noticias y canales de TV (ver recua-
dros), periédicos, revistas y radios,
donde prima lo diverso y la plurali
dadde voces.

Paraempezar por lamds antigua,
la UNLZ - que ofrece licenciaturaen
Periodismo desde 1972-, tiene a par-
tir de 1990 una agencia de noticias
y de 2009 la revista El Cruce, ambas
conducidas desde la creacién porun
egresado de la casa, Daniel Miguez.
La publicacion impresa -mensual
hasta 2014 y bimestral desde en-
tonces- tomo6 el nombre por lazona
geografica del partido donde estd el
edificio ("el cruce de Lomas"), pero
también porque "pretende trasmitir
un cruce de miradas sobre larea-

Las publicaciones institucionales

Al margen de las periodisticas,
las universidades también tienen
revistas institucionales.

En Lanus se editadesde 2011 Vien-
toSur, en formato digital y papel, con
el declamado propésito de “romper
las imaginarias barreras que con
obvia intencién fueron colocadas,
por generaciones, entre los claus-
tros universitarios y el ciudadano
comun”.

La publicacién tiene un mar-
cado sello institucional y la co-

yuntura es analizada por profe-
sores, investigadores y graduados
de la casa. Avances, del Instituto
de Medios de Comunicacién de la
UnLaM, busca desde 2011 "enla-
zar la actividad académica de la
Universidad y proyectarla tanto
dentro de su propio espacio, co-
mo también hacia otros estable -
cimientos educativos", segun ex-
plic6 Emiliano Sudrez; la del Del
Oeste, Puntouno, que se edita desde
2012, tiene 16 paginas color y una

tirada de 5000 ejemplares que se
distribuyen en sedes e institucio-
nes con convenios y la de la UN-
SAM, trimestral, con una tirada
de 4000 ejemplares que se publica
desde 2011.

Lade José C. Paz tiene proyecta-
do una, pero aun no fue aprobado
por el consejo superior. La UndAv
tiene comunicacion institucional
en formato periédico mensual (se
1lama Con Informacién), de 16 pagi-
nasy 2000 ejemplares.

so de las ciencias sociales, un cru-
cede saberes, en el que periodista y
académico pensaran, reportearan
y escribieran a cuatro manos. Lle-
gamos a hacer dos nimero cero en
papel hasta que finalmente el rector
cambio el paradigma del proyecto
V Opto por crear una plataformadi-
gital de acceso libre no sélo parala
comunidad universitaria sino para
cualquicr lector.”

No sé6lo se extendi6 el alcance,
"también se ampli6 la mirada acer-
cadel tipo de textos que se iban a
publicar, y asf es que hoy publica-
mos textos escritos por duplas (hay
hasta casos de textos escritos por
cuatro autores), firmados por pe-
riodistas, académicos o investiga-
dores no sélo de la Unsam, sino de
otras universidad argentinas y de
América Latina. Cada vez nos tra-
tamos de llevar el 'registro anfibio'
alos temas de coyuntura/actuali
dad", agregé Ale.

Anfibiatienela estructuratradicio-
nal de un medio (director, jefe dere-
daccion, editores, departamento de
arte y redes) y entres afios y medio
yalleva publicados, entre autores de
textos e imagenes, unos 400 auto-
res "de los pensamientos e ideolo-
glasmasdiversas", con unatematica
también amplia. Los 213 mil usua-
rios iinicos (o visitantes) del primer
afo, sctriplicaron los dos siguicntes
mientras que en 2015 hubo un des-
pegue importante y oscilaron en el
1,59 millones de visitantes que acce-
de, basicamente, de Argentina, pero
también de México, Espafia, Estados
Unidos, Colombia, Pert y pafses li-
mitrofes.

Lamas reciente -un afio- es Mano
aMano, de la Jauretche, la universi-



dad instalada cn Florencio Varela,
dirigida por Francisco Balazs y Iciar
Recalde, con unatirada gratuita de
2000 ejemplares. Julio Longa, uno
de los editores, sefial6 que busca-
ron "presentar temas estructurales
y centrales en el debate politico den

tro de este afio electoral. El abordaje
de cadatematica enambos nimeros
se definio a traves de debates entre

Anfibia, de la UNSAM,
es una de las revistas
que nunca estuvo en
papel. Fue concebida
para el soporte
Internet pero tiene
la estructura de una
redaccion de grafica.

los integrantes del drea, orientados
por los directores.”

También es reciente, Fronteras, la
revista que edita la Universidad de
Quilmes y va por el tercer nume-
10 < http://issuu.com/lic_comunicacion/
docs/fronteras_n0l>. Semestral, co-
ordinada desde la licenciatura en
Comunicacién Social, con una ti-
rada de 1000 ej; es, "'se pro-

Matanza por
matanceros

La Universidad de La Matanza
ylade Lomas de Zamora tiene pe
riédicos digitales y en papel, gra
tuitos, que elaboran estudiantes
y egresados. Ell de la UnLaM tie
ne formato tabloide, 20 paginas a
color y unatirada de 20 mil ejem-
plares, que aborda las principales
noticias del partido de La Matanza
y alrededores, sin descuidar as-
pectos de los ambitos nacional y
provincial. Segun Emiliano Sua-
rez, jefe de seccion, "desde que
fue creado en 2005, 1a comunidad
local supo adoptar a Ell como el
principal medio de expresién de
las problematicas, logros y ncce
sidades de los vecinos, respeta-
do por el tratamiento preciso y en
profundidad que suele brindar-
le a los acontecimientos." La ver-
si6én digital se puede consultar en
«www.clldigital com.ar>.

La UNLZ tiene, desde fines de
2003, InfoRegion, un peri6dico papel
semanal de unas 16 paginastabloide,
con unatirada de entre 15 y 20 mil
ejemplares y una version digital de
actualizacién permancnte. Claudio
De Castelli, secretario de Medios de
laUNLZy director del medio expli-
c6 que tienen un plantel de 20 per-
sonas (alumnos avanzados y gra-
duados recientes), pero también es
cl soporte la practica de los casi 300
alumnos.

orecientes graduados los que escri-
ben, investigan, sacan las fotos. Y/
los docentes de esos cursos forman
el comité editorial”, explic6 Daniel
Badenes, director del medio y de la
carrera de Comunicacion. "Apun-
ta a un publico general, a nivel re-
gional -agregé . Laagenda presta
atencién a problematicas locales y

T Porel se dis-

pone al mismo tiempo como una
revista de calidad y una préctica
ica de los estudi En

tribuye en algunos puntos de venta
como centros culturales y librerfas,

la realizacién confluyen los ocho
cursos de la Licenciatura vincula-
dos ala formacion gréfica, desde el
taller de prensa escrita hasta el se-
minario de fotograffa periodistica,
pasando por cursos de periodismo
cientifico, periodismo de investiga

cién, periodismo de interpretacion
yanalisis. Son entonces estudiantes

que la distribucién de re-
vistas cs un gran problema hoy para
el sector grafico, dada la creciente
concentracién y corporativizacion
de los recorridos controlados direc-
ta oindirectamente por Clariny La
Nacion." Y este ultimo dato eviden-
ciaque los medios universitarios no
estdn tan alejados de los llamados
tradicionales y comerciales. «

Las tres primeras
agencias de noticias

Lainiciativa fue
tomada por las
universidades
de Lomas de
Zamora,

La Matanza

y San Martin.

Las universidades de Lomas
de Zamora (1990), LaMatan
za (2010) y San Martin (2013)
tienen desde esos afios agen-
cias de noticias.

La AUNO que dirige des
de su creacién Daniel Mi-
guez cubre informacién de
los partidos del sur del Gran
Buenos Aires con la temati-
ca clasica de un medio tradi-
cional. Hasta 1995 vendia el
producto a los medios loca-
les yalgunos nacionales, pe-
ro desde entonces es gratuito
y se lo consulta en www.auno.
org.ar. Segin Miguez, "es un
espacio de formacion extra
curricular. Los alumnos de
las carreras de Periodismo y
Comunicacion de la Facul-
tad que quieren intensificar
su formacion en la practica
periodistica pueden hacer
lo en AUNO de manera vo-
luntaria”. Alli trabajan ocho
editores (todos egresados de
la Facultad que se desem-
pefian a la vez en medios

nacionales) y un cuerpo de
redactores conformado por
estudiantes.

La agencia Ciencia, Tecno-
logfa y Sociedad (CTyS) de la
UnLaM -<www.ctys.com.ar>-
comenz6 a editarse en di
ciembre de 2010; es de acceso
gratuito y pretende "ser una
herramienta de encuentro
entre la comunidad cientf-
fica académica y la sociedad
cn general”. Publica articu
los periodisticos de divulga-
cion cientifica e innovacion
tecnologica, entrevistas ex-
clusivas, informes sobre te-
maticas de interés general y
noticias de produccién pro
pia, ademas de columnas de
opinion escritas por acadé-
micos de relieve nacional e
internacional. En 2012 reci-
bi6 un premio UBA enla ca-
tegoria Producciones Digi
tales.

A mediados de 2013, sur-
gi6 la agencia TSS dentro
de la UnSaM por iniciativa
del doctor en Fisica Diego
Hurtado, actual lider de un
equipo que completa un di-
rector ejecutivo, un editor,
cuatro redactores, diseno y
fotografia, traduccion y co-
rreccién.

"El espectro tematico de
noticias -explicé el editor
BrunoMassare- abarca des-
deideas y debates sobre po-
litica, transferencia, gene-
racion y uso de capacidades

tecnolégicas hasta la iden
tificacién de aplicaciones
de la ciencia y la tecnologfa
en distintos ambitos: para la
mejora del sistema produc:
tivo mediante laincorpora-
ci6én de conocimiento en las
empresas y en el sector pu-
blico, para la reduccién de
la desigualdad y las brechas
sociales, parala integracion
regional y la soberania tec-
nolégica, entre otros".

Las notas de TSS estdn
dirigidas a todo el sistema
cientifico-tecnologico ar-
gentino, "entendido como
instituciones educativas,
sector publico y empresas,

En2012,1a
agencia Ciencia,
Tecnologia

y Sociedad
recibi6 un
premio UBA en
Producciones
Digitales.

en términos generales, y se
busca también una proyec-
cion regional e internacio-
nalen muchos articulos. De
hecho, esunade las razones
por las que cuenta con bole-
tin mensual en inglés, que
permita acceder a lectores
que no dominan el espafiol”,
agregé Massare. «

Lanovedad es la television

En el soporte televi-
sion, hay cinco universida-
des (Quilmes, Avellaneda,
Lanus, Jauretche y UNA)
que conformaron el UNI
SURTV, sin antecedentes en
la historia de la educacién
superior. Esta en perfodo de
prueba.

La que ya tiene tres afios
encl aire es UN3 de la UN
TREF, nacida al calor de

la nueva Ley de Servicios
de Comunicacion Audio-
visual. Gonzalo Arias, di

rector del canal, lo descri

bi6é como "una sehal joven,
pensada parajévenes y pro-
ducida por jovenes; donde
generamos un espacio de
experimentacion y diver-

television tradicional”. Con
una programacion enfoca-
da a contenidos de humor,
ficcion, musica, animacién
y arte, formatos cortos en
los que se ve una busqueda
experimental y el desafio
de indagar los limites de los
géneros tradicionales, se ve

sidad, producci hibri-
das y formatos novedosos
que no suelen encajar en la

princi por Internet
y algunos operadores de ca
ble y de tv digital.




