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Maestría en Generación y Análisis

de Información Estadística

COORDINACIÓN DE POSGRADOS

CARRERA: MAESTRÍA GENERACIÓN Y ANÁLISIS DE INFORMACIÓN
ESTADÍSTICA

CICLO DE: ORIENTACIÓN EN ESTADÍSTICAS DE OPINIÓN Y MERCADOS

MATERIA: MARKETING ESTRATÉGICO

CARGA HORARIA: 32 HS.

AÑO: 2021 CUATRIMESTRE: SEGUNDO

NOMBRE Y APELLIDO DOCENTE TITULAR: Gerardo Daniel TUÑÓN CORTI

DOCENTE ADJUNTO: -

DOCENTE INVITADO: -

AYUDANTE/S:

OBJETIVOS:

● Comprender el rol de la gestión de marketing en las decisiones empresarias en los entornos
actuales.

● Desarrollar la capacidad de análisis de estrategias de marketing en términos de
comprensión de los mercados y entornos competitivos, a través de técnicas de
investigación y herramientas estadísticas específicas de cada problemática.

● Aplicar los conocimientos para la resolución de problemas reales a través de la resolución
de casos.

CORRELATIVIDADES

a- Para Cursar esta asignatura el alumno debe tener aprobada(s) la(s) siguiente(s) asignatura(s):
NINGUNA
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METODOLOGIA

El curso tendrá una modalidad teórico-práctica.
La parte teórica se desarrollará mediante exposiciones orales del docente acompañadas con
material visual.
La parte práctica se abordará desde la resolución de casos que ofrece la bibliografía recomendada.

REQUISITOS PARA LA APROBACIÓN DE LA MATERIA
a- EVALUACION

La evaluación consiste en un examen individual escrito y la presentación de un trabajo de
investigación. Plazo para la presentación del trabajo: 1 mes después de concluido el dictado

b- ASISTENCIA A CLASES

Dado que se trabajará con ejemplos en computador, es necesario que el estudiante tenga una presencia
en la mayoría de las clases, por lo cual se le requiere un 75% de asistencia
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BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

✔ Best, Roger J. – Marketing Estratégico, 4ta. Edición – Pearson Prentice Hall

✔ Malhotra, Naresh K - Investigación de Mercados, 5ta. Edición. - Pearson Education

✔ Kinnear/Taylor - Investigación de Mercados, 5ta. Edición. - McGrawHill

✔ McDaniel/Gates - Investigación de Mercados Contemporánea, 4ta. Edición - International Thomson Editores.

FIRMA PROFESOR TITULAR: Gerardo Tuñón Corti


