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OBJETIVOS:

El propésito del curso es que el alumno incorpore la utilizacién técnicas estadisticas
multivariadas al estudio de la opinion publica en general y a estudios electorales en
particular.

Son objetivos especificos:

v" Conocer en profundidad las caracteristicas de las metodologias multivariadas de
andlisis mas utilizadas de los distintos tipos de estudios de opinidn pablica.

v' Desarrollar autbnomamente estrategias de anélisis de datos para su aplicacion en
estudios de opinidn pablica y electoral.
CORRELATIVIDADES

a- Para Cursar esta asignatura el alumno debe tener aprobada(s) la(s) siguiente(s)
asignatura(s):

1. Investigacion Electoral y de Opinion Publica Aplicada I.
DURACION

32 horas (8 clases de 4 hs.)



CONTENIDOS

Unidad 1: EIl problema de la medicion de actitudes. Aproximacion al concepto de
actitud. Conceptualizacion de los problemas asociados a la medicién de tipo indirecta.

Elaboracion de indices y tipologias. Construccion de indices y tipologias en base a
resultados de la aplicacion de técnicas estadisticas. Técnicas de segmentacion de datos
(Elaboracion de espacios de propiedades, Cluster Analisis, Answer Tree).

Unidad 2: Analisis factorial. Confirmatorio y exploratorio. Utilizacién del analisis
factorial como método de inferencia de dimensionalidad y reduccién de datos.

Unidad 3: Métodos explicativos: Modelos explicativos del comportamiento electoral.
Andlisis de regresion multiple, logistica y ecolégica.

Unidad 4: Estrategias complejas de analisis de datos: Elaboracion de estrategias
complejas de analisis de datos: Métodos de inferencia basados en modelos. Logica de
los modelos confirmatorios - Introduccion al MEE mediante la utilizacion del programa
LISREL. Aplicaciones de Social Network Analysis al estudio de la Opinion Publica.



METODOLOGIA
Tedrico-practico: Se analizaran base de datos basadas en estudios veridicos relacionados
con las unidades tematicas del curso.

REQUISITOS PARA LA APROBACION DE LA MATERIA

a) 80% de asistencia
b) presentacion de un trabajo final, domiciliario e individual. Plazo maximo para la

presentacion del trabajo: 1 mes después de concluido el dictado.
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