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I. FUNDAMENTACION Y OBJETIVOS

El proposito del curso es introducir a los alumnos en los conocimientos tedricos y
practicos relacionados con la investigacion y el analisis de la opinion publica y el
comportamiento electoral, mediante informacion producida a través de encuestas. Se
busca de este modo fortalecer la formacién metodoldgica en el estudio de la opinion
publica de modo que el alumno pueda desarrollar conocimientos y competencias
orientadas al disefio de estudios, analisis e investigacion en opinién pablica. Con ese
fin se introducira al alumno en el conocimiento de diversas técnicas de anélisis de datos,
profundizando en una técnica de andlisis multivariado.

Son objetivos especificos

v Dar cuenta de las diversas técnicas de recoleccion de informacion, ventajas y
desventajas de cada una.

v" Introducir al alumno en distintas fuentes de errores y en el anélisis de validez y
confiabilidad de los contenidos que se producen en la investigacion electoral
mediante encuestas.
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v" Elaborar y analizar informacion producida mediante encuestas vinculadas al estudio
de la opinién pablica y el comportamiento electoral. Introducir al alumno en la
construccion, tratamiento y analisis de tipologias, mediante técnicas estadisticas de
analisis multivariado.

En funcién de estos objetivos se busca que los alumnos:

e actualicen y amplien su formacion metodoldgica en investigacion social
cuantitativa,

e conozcan y apliquen técnicas estadisticas descriptivas y de asociacién y de
analisis multivariado al analisis de los fendmenos de opinion publica.

e realicen una adecuada interpretacion de resultados.
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CONTENIDOS
a- CONTENIDOS MINIMOS DE LA ASIGNATURA
Los contenidos del programa a desarrollar estan orientados al desarrollo
de competencias que posibiliten el conocimiento, disefio de estudios, analisis e
investigacion en opinion publica y problematicas actuales que ocupan al campo de la
investigacion mediante encuestas.

b- PROGRAMA ANALITICO

Unidad Contenido

Unidad 1: Los pasos para la realizacion de una encuesta: Muestreo e identificacion de
sesgos y errores no adjudicables al muestreo. Clase 1 (8/8)

e Muestreo- Tipos de muestreo
e Criterios de validez y confiabilidad para la medicién de los indicadores. La
objetividad en la formulacion de las preguntas y la introduccion de sesgos.
e Errores de cobertura, de muestra y de no- respuesta, errores de validez de
constructo, de medicién y de procesamiento.

Unidad 2: Los distintos soportes para realizar encuestas. Problemas de alcance y de
calibracion. Clase 2 (15/8)

¢ Distintos soportes para la captacion de los datos (encuestas de tipo presencial, con
seleccidn aleatoria y por cuotas, encuestas telefonicas CATI, IVR

e Calibracion de la muestra.

e Procesos de ponderacion

Unidad 3: Aplicacion de analisis de correspondencias multiples a una encuesta de

investigacion social ‘Encuesta nacional de consumos culturales’. Clase 3, 4 y §
(Augusto Hoszowsky) (22/8, 29/8 y 5/9)

e Andlisis de resultados de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales
e Desigualdad en los consumos culturales. Un abordaje multidimensional a partir
del andlisis de correspondencias multiples.

Unidad 4: Del la definicion conceptual a la operativa: los indicadores. Construccion
de Tipologias y funciones de los indicadores sociales. Métodos de agregacion de
indicadores sociales: los indices. Evaluacién y validacion de los sistemas de
indicadores sociales: validez, potencia y reproductividad. Seleccion de indicadores:
Anélisis de los Componentes Principales. Procedimiento tradicional y ACP en dos
pasos.

Clase 6y 7. (12/9, 19/9)

e Las perspectivas tedricas detras del andlisis de resultados

e La naturaleza y funcion del acp: sus aplicaciones para la identificacion de
dimensiones conceptuales.

e EI ACP en dos pasos. Dimensionalidad electoral.
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Unidad 5: Analisis de redes Clase 8 (Nicolds Chuchco) (26/9) Una introduccion al

analisis de redes

METODOLOGIA
El curso tendra una modalidad tedrico-préctica.

La parte tedrica se desarrollard mediante exposiciones orales del docente acomparfiadas
con material visual.

La parte préctica privilegiara el trabajo sobre fuentes de datos disponibles provenientes
de diferentes estudios de OP, mediante la utilizacion de distintos paquetes estadisticos
(SPSS, SPAD, R).

REQUISITOS PARA LA APROBACION DE LA MATERIA
a- EVALUACION

La evaluacion consiste en el desarrollo de trabajos practicos semanales y la
presentacion de un trabajo grupal de investigacion. Plazo para la presentacion
del trabajo: 1 mes después de concluido el dictado

b- ASISTENCIA A CLASES

Dado que se trabajara con ejemplos en computadora, es necesario que el
estudiante tenga una presencia en la mayoria de las clases, por lo cual se le
requiere un 75% de asistencia
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